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Retour sur les notions



d’après ORCID US Community Outreach Strategies for Promoting ORCID 

«Communiquer »

https://orcid.figshare.com/articles/presentation/ORCID_US_Community_Outreach_Strategies_for_Promoting_ORCID/8016281


«Communiquer »
Une question de stratégie

émetteurs
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d’après ORCID US Community Outreach Strategies for Promoting ORCID 

un public 
et un contexte

un levier 
et un but

des actions
de communication

Exemple

https://orcid.figshare.com/articles/presentation/ORCID_US_Community_Outreach_Strategies_for_Promoting_ORCID/8016281


«Communiquer »
Une question de stratégie

communiquer implique de faire des choix
 ne pas tout dire

 connaître les limites



 s’insérer dans un existant

 respecter des prérequis, des implicites, des 
contraintes

Communiquer 
dans un cadre institutionnel



« Bien » communiquer 

 transmettre le bon message

 au bon moment

 sur les bons canaux

 aux bonnes personnes

un même sujet → des modalités différentes



Bien communiquer 
vers les chercheurs

 transmettre le bon message
qu’est-ce qui les accroche ?

 au bon moment 
calendrier, horaires ?

 sur les bons canaux 
outils d’information / communication utilisés ?

 aux bonnes personnes
communication directe ou indirecte ?

communiquer implique de très bien connaître
les (pratiques des) destinataires



Exemple

d’après ORCID 2017 Community Survey

https://figshare.com/articles/journal_contribution/ORCID_2017_Community_Survey_Report/5525476/1


Exemple

d’après étude SOSP – State of open science practices

https://www.ouvrirlascience.fr/sosp_-state-of-open-science-practices-in-france/


Exemple



Exemple

d’après étude SOSP – State of open science practices

https://www.ouvrirlascience.fr/sosp_-state-of-open-science-practices-in-france/


Panorama des médias



Typologie

communication physique communication mail

communication web événementiel

• affiches
• flyers
• publications institutionnelles
• goodies

• mails ciblés
• mailing
• signature de mail

• site internet (institution, laboratoire)
• intranet
• lettre d’information
• guides d’autoformation
• réseaux sociaux
• fonds d’écran

• réunions (laboratoire, RDV)
• événement
• interventions
• expositions
• formations

son
texte

image
vidéo

sur place
à distance



Exemple

https://info.orcid.org/outreach-resources/

https://info.orcid.org/outreach-resources/


Exemple

https://orcid-france.fr/les-ressources/

https://orcid-france.fr/les-ressources/


https://www.youtube.com/watch?v=gNjhapfni4g

Exemple

https://www.youtube.com/watch?v=gNjhapfni4g


Exemple

d’après étude SOSP – State of open science practices

réalisé avec Piktochart

https://www.ouvrirlascience.fr/sosp_-state-of-open-science-practices-in-france/
https://piktochart.com/


Exemple

https://twitter.com/BUuphf/status/1399330235196260353

https://twitter.com/BUuphf/status/1399330235196260353


Exemple

réalisé avec Genially

https://lib.uliege.be/fr/openscientometre

https://genial.ly/
https://lib.uliege.be/fr/openscientometre


Exemple

https://coop-ist.cirad.fr/bibliotheques/utiliser-le-jeu-dans-la-mediation-en-ist/1-l-universalite-du-jeu

https://coop-ist.cirad.fr/bibliotheques/utiliser-le-jeu-dans-la-mediation-en-ist/1-l-universalite-du-jeu


Quel positionnement IST ?



Quel contenu ?

une question centrale : 
produire du contenu ou simplement signaler ?



Quels destinataires ?

les chercheurs individuels sont-ils (toujours)
le bon niveau ?



Auto-diagnostic

Brainstorming inspiré de Marie Garambois et Cécile Arènes

Quels sont les opérateurs 
de la science ouverte 

dans mon établissement ?
Quels sont les opérateurs 

de la communication 
dans mon établissement ?

Quels sont mes réussites et mes échecs 
en matière de communication ?

Quels sont mes relations 
avec les chercheurs 

de ma communauté ?

Ai-je fait un état de l’existant ?



Ouverture

d’après Arabesques, n°95

https://abes.fr/publications/revue-arabesques/arabesques-95/


Ouverture

La communication 
comme levier de la science ouverte

pour tous les acteurs de la recherche ?
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